GRAND NANTES

BP 22418

44024 NANTES CEDEX 1 - 02 40 44 24 00

22 AVR 09

Quotidien Prov. avec dim.

Surface approx. (cm?) : 125

HENAFF
4652089100506/GTG/MTA/1

COMMERCE. 200 affiches vantent la saucisse du Finistére

Hénaff lorgne le marché nantais

L'entreprise familiale veut
développer ses ventes dans
I"agglo, ol elle pourrait aussi
implanter un entrepét.

a saucisse de Pouldreu-
L zic attaque le marché

nantais ! A partir de ce
mercredi, I'entreprise Hénaff
lance une campagne sans
précédent dans l'agglomé-
ration. 200 panneaux d'affi-
chage 4x3 m vanteront so-
brement la derniére
production de l'entreprise
familiale finistérienne, la
saucisse Prémium, avec seu-
lement 17 % de matiéres
grasses.
Le slogan - « Paris, New-
York, Pouldreuzic »- résume
avec humour 'ambition de
cette societé centenaire,
I'une des deux entreprises
frangaises de produits carnés
autorisée a distribuer ses

Eléments de recherche :

Loic Hénaff, avec le visuel de la
campagne.

produits aux Etats-Unis :
« Nous visons I'excellence »
traduit le directeur du mar-
keting, Loic Hénaff, l'arriére
petit-fils du fondateur de
cette success-storie breton-
ne, initiée par un industriel
de la conservation... nantais,
Aristide Gantier.

« Une téte de pont »
Au-dela de cette campagne
« punchi », qui sera accom-
pagnée pendant trois mois
d’animations dans les gran-
des surfaces, Hénaff joue
gros sur le marché nantais.
Aujourd’hui, la notoriété de
sa saucisse ne dépasse gue-
re les frontieres de la Bre-
tagne. Conquérir ]a région
nantaise représenterait
« une percée » importante.
« Nantes, c’est une frontiére
et une étape » résume Loic
Hénaff. Car l'entreprise, en-
clavée au cceur du pays Bi-
gouden, réfléchit depuis
longtemps déja a installer
une « téte de pont » sur Nan-
tes : « C'est vrai, on réfléchit
a créer des entrep0ts régio-
naux, prioritairement a Nan-
tes pour éclater plus rapide-
ment nos livraisons de
produits... », R

HENAFF : entreprise d'agro-alimentaire, toutes citations
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